


KORT NIEUWS

ISO-CERTIFICERING
In september 2011 is de ISO-certi-

ficering van Merk-Echt, die in 2010 

werd toegekend, door Lloyds Registry  

wederom met een jaar verlengd. De 

werkwijze van Merk-Echt voldoet aan 

de ISO 9001:2008 norm en boven-

dien zijn er diverse verbeteringen in de 

werkprocessen aangebracht. Merkei-

genaren weten zo zeker dat hun intel-

lectuele eigendom volledig veilig is, vol-

gens de meest strenge kwaliteitseisen.

MERK-ECHT IN DE 
WTR1000 (2012)
Ook in 2012 heeft Merk-Echt een 

top-10 positie met het aantal geregis-

treerde merken in één van de 16 be-

langrijkste rechtsgebieden ter wereld. 

De gezaghebbende World Trademark 

Review WTR1000 is een wereldwijde 

rangschikking en geeft ieder jaar aan 

welke bedrijven en individuen worden 

beschouwd als leiders in hun vakge-

bied. Voor het tweede jaar op rij heeft  

Merk-Echt deze top-10 positie!

DIGITALE NIEUWSBRIEF
De voortschrijdende digitalisering van 

de maatschappij leidt ertoe dat meer en 

meer publicaties geen papieren editie 

meer kennen en uitsluitend als digitale 

nieuwsbrief worden verzonden. Wij zijn 

voornemens om onze Brandbrief aan te 

blijven bieden op papier. Echter, Merk-

Echt heeft ambities op het gebied van 

digitaliseren, zowel intern als extern. 

Zo kunt u er onder andere ook voor kie-

zen de Brandbrief niet meer op papier 

te ontvangen, maar uitsluitend digitaal. 

Dit kan door een e-mail te sturen naar 

brandbrief@merkecht.com. 

SPOOKFACTUREN
Het is mogelijk dat u naar aanleiding 

van uw merkaanvrage een spookfac-

tuur ontvangt van een (vaak) buiten-

landse organisatie. Wij adviseren u 

dringend hier niet op in te gaan, en 

deze ‘factuur’ zeker niet te betalen. 

Wanneer u zo’n ‘factuur’ ontvangt vra-

gen wij u contact met ons op te nemen. 

Voor meer informatie en de organi-

saties die hieromtrent reeds bij ons 

bekend zijn verwijzen wij u naar onze 

website. Neem bij twijfel contact op met 

Merk-Echt.

Wij waarschuwen u voor organisaties die 

ruim voordat (de inschrijving van) uw merk 

komt te vervallen onofficiële vernieuwings-

berichten versturen. Deze organisaties 

proberen u ertoe te bewegen tegen hoge 

kosten uw merk te verlengen. Daarnaast  

is de kwaliteit van hun dienstverlening  

discutabel. Wij adviseren u hier niet op in 

te gaan en bij ontvangst van een dergelijk 

bericht direct contact met ons op te ne-

men. Organisaties die hierin actief zijn, zijn  

onder andere bekend onder de namen 

BMV Benelux Merken Vernieuwing 

BV, ARPI en Organisatie Intellectueel  

Eigendom Benelux. Op onze website vindt 

u meer informatie met voorbeelden van 

de bedrieglijk officieel aandoende brieven 

welke worden verstuurd. Neem bij twijfel en 

voor u gaat betalen eerst contact op met 

Merk-Echt.

Wij bewaken de vervaldatum van de merken 

die bij ons in beheer zijn zeer nauwkeurig. 

Merkregistraties in de Benelux, de Europese 

Op vrijdag 9 september 2011 was Merk-Echt 

met klanten en medewerkers deelnemer aan 

het Orange Babies Golftoernooi. Bij dit eve-

nement is maar liefst € 55.000,- opgehaald  

en overgedragen aan Fiona Hering ten be-

hoeve van het Kondwa Day Centre in Lusa-

ka (Zambia).

 

Stichting Orange Babies heeft als voor-

naamste doel om zwangere vrouwen met 

hiv en hun baby’s in Afrika te helpen. Ook 

biedt Orange Babies steun aan kinderen die 

geïnfecteerd zijn met het virus of er direct 

mee te maken hebben. Zij doen dit onder 

andere in de vorm van het bieden van een 

melkprogramma en het bouwen van wees-

huizen, kraamklinieken en opvanghuizen 

waar deze vrouwen en kinderen terecht 

kunnen.

Unie en daarbuiten hebben doorgaans een 

geldigheid van tien jaar, vanaf het moment 

van de indiening. Merk-Echt zal u minimaal 

acht maanden voor het verstrijken van de 

geldigheidsduur van uw merkregistratie 

schriftelijk aan de vervaldatum herinneren 

en zal dit blijven doen totdat u een besluit 

heeft genomen omtrent de verlenging van 

het merk.

Bij de verlenging van uw merkregistratie 

door Merk-Echt is inbegrepen:

1.	� Controle van de  naam- en adresgege-

vens van de eigenaar van het merk

2.	� Verificatie van waren- en dienstenklas-

sen, waarvoor het merk geregistreerd 

is (dit is essentieel!)

3.	� Afdragen van de overheidstaksen voor 

de verlenging van de merkregistratie

4.	� Alle correspondentie met het Benelux 

Merkeninstantie

5.	� Aanstelling van Merk-Echt als uw  

gemachtigde voor wederom 10 jaar

VERNIEUWINGSBERICHTEN:  

de verlenging van uw 
merk!

2

Team Merk-Echt

MERK-ECHT GOLFT 
VOOR ORANGE BABIES



Hoe is Klerx ontstaan?

Klerx bestaat inmiddels 25 jaar en is opge-

richt door mijn vader. Vanuit een verleden 

als schoenenfabrikant is hij in 1984 begon-

nen als handelsagent van het schoenenlabel

Elizabeth, nu Paul Green. Dáár is toen de 

basis gelegd voor een groot deel van ons 

huidige klantenbestand! In 1987 wisten 

we vervolgens het importeurschap van 

Lumberjack voor de Benelux binnen te 

halen. Door deze samenwerking hebben 

we ons als Klerx stevig verder kunnen 

ontwikkelen. In 2000 hebben we een begin 

gemaakt met het zelf creëren, produceren 

en verkopen van kinderschoenen onder de 

naam Lumberjack. Momenteel run ik het 

bedrijf samen met mijn twee broers. Dit jaar 

hebben we, tegelijk met de opening van 

ons nieuwe pand, het 25-jarige bestaan van 

Klerx gevierd.

Waarop richt Klerx zich?

Klerx heeft door de jaren heen een be-

hoorlijke transformatie ondergaan. We zijn 

vanuit een agenturensituatie via een 

importeurschap en licentiehouder naar een 

positie gegroeid van leverancier met eigen

“onderscheidende” merken! In 2004 hebben

we ons 1e eigen schoenenlabel Red-Rag 

gelanceerd. Een brutaal en eigenzinnig 

product waarvan we een écht merk zijn 

gaan maken. Een volgende stap op weg 

naar meer zelfstandigheid en invloed op je 

eigen toekomst was de introductie van een 

2e eigen merk, DEVELAB. Onder dit label 

leveren we nu uitsluitend kinderschoenen. 

Dit alles nog steeds gecombineerd met het 

agentuurschap van Paul Green.

Waardoor onderscheidt Klerx zich in 

de markt?

In onze branche draait alles om het onder-

scheidend vermogen, zowel op het vlak van 

ondernemen als het ontwerp en design. In 

een tijd van “open markten en transparan-

tie” is het belangrijk om je afspraken na te 

komen, jezelf te blijven en toch vooral pro-

beren te doen wat je belooft. Wil je als merk 

blijven voortbestaan en je doelen realiseren 

dan zal je voor de hedendaagse consu-

ment zichtbaar moeten zijn! De focus ligt op 

een afgewogen distributiebeleid en creatief 

design.

Welke ambities heeft Klerx voor de 

toekomst?

We werken bewust en gedreven aan een 

lange termijnvisie en willen daarbij een 

stuk eigenheid en authenticiteit koesteren. 

We hebben in Nederland een hoog niveau 

bereikt met onze kinderschoenen. Onze 

ambitie is om de eigen merken verder uit 

te breiden over Europa en onder het label 

Red-Rag tevens dames- en herenschoenen 

op de markt te brengen. We zijn met ons 

pand gevestigd in Waalwijk wat van oudsher 

de bakermat is van de schoen- en lederpro-

ductie. Nu er zich ontwikkelingen voordoen 

voor de realisatie van een uniek schoen- 

en lederfashion center in Waalwijk zien wij 

mogelijkheden om daarop aan te sluiten en 

de kans daarmee onze merken verder inter-

nationaal onder de aandacht te brengen.

Klerx heeft diverse merken, voeren 

jullie een specifiek merkenbeleid?

Wij hanteren een consequent merkenbeleid. 

Onze merken hebben een internationaal 

karakter door de Engelstalige benamingen. 

Regeren is voor ons vooruitzien.

Wat is het beste advies op het gebied 

van merken dat je ooit hebt gekregen?

Het beste advies voor ons is nog altijd mijn 

vaders lijfspreuk ‘hij die zijn eigen weg gaat, 

wordt nooit ingehaald’. We kiezen onze eigen 

route en doen ons eigen ding, juist in deze tijd 

is onderscheidend vermogen zo belangrijk!

‘Hij die zijn eigen weg gaat, wordt nooit ingehaald!’ Deze lijfspreuk van Piet Klerx, de 

oprichter van het bedrijf, is vandaag de dag nog steeds het heersende motto. Ook voor 

Nico Klerx, directeur van het bedrijf, staat creativiteit voorop. Dit vertaalt zich onder 

andere in de unieke uitstraling van het nieuwe bedrijfspand dat Klerx onlangs heeft 

laten bouwen.

KLANT AAN HET WOORD
Nico Klerx, Directeur van P.J. Klerx en Zonen B.V. te Waalwijk
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ons nieuwe pand, het 25-jarige bestaan van 

Klerx heeft door de jaren heen een be-

hoorlijke transformatie ondergaan. We zijn 

design.



DIENSTEN

•	 Merkonderzoek Benelux, 
EU en Internationaal

•	 Merkregistraties  
wereldwijd

•	 Beheer van  
merkenportefeuilles

•	 Deponeren van modellen 
en tekeningen

•	 Deponeren van  
concepten

•	 Advies m.b.t. 
handelsnaamrecht

•	 Advies m.b.t. modelrecht

•	 Merkbewaking

•	 Juridisch advies

•	 Conflictbemiddeling

•	 Domeinnamen

De juristen van Merk-Echt 
zijn lid van de BMM, de 
Benelux vereniging voor 
Merken en Modellen

Merk®-Echt
Keizerstraat 7
4811 HL Breda
Nederland

tel.	 +31 (0)76 - 5148403
fax	 +31 (0)76 - 5145616
office@merkecht.com
www.merkecht.com
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Drukker: 	 Drukkerij
	 Westbrabant

ISSN: 2211-0429

Aan/afmelden:
nieuwsbrief@merkecht.com

MERK-ECHT: BESCHERMING VAN 
INTELLECTUELE EIGENDOM
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We kunnen ons goed voorstellen dat u, na alle 

energie, tijd en moeite die u in uw merk hebt 

gestoken, trots bent op uw merk. Uw merk  

vertegenwoordigt immers een reputatie, een 

imago en is het belangrijkste herkenningsteken 

voor uw klanten. Laat ons zien wat uw merk voor 

u betekent of hoe trots u er op bent. We nodigen 

u dan ook van harte uit om uw creativiteit erop 

los te laten en ons een foto te sturen waarop 

u, uw collega’s of uw klanten staan afgebeeld  

samen met uw merk. Hiernaast ziet u een 

voorbeeld gemaakt tijdens de atletiekwedstrijd  

“De Singelloop”. 

De drie opvallendste, grappigste of ontroe-

rendste inzendingen belonen wij met een uniek  

t-shirt (oplage 1!) met als opdruk een cartoon 

van onze vaste cartoonist Kurf. Inzenden kan 

t/m 29 februari 2012, via: office@merkecht.com.

ME AND MY TRADEMARK

Wanneer u deze Brandbrief, de 12e alweer, 

ontvangt, zijn we vertrokken voor 2012. Ook dit 

jaar hebben we als doel om inspiratie te krijgen 

uit de samenwerking met onze klanten. Dit zijn 

zonder uitzondering ondernemers die, ondanks 

alle berichten, blijven ondernemen. Dat heeft in 

2011 energie gegeven en ongetwijfeld in 2012 

weer! En daar hoort bij dat wij er als Merk-Echt 

voor zorgen dat de daarbij behorende intellec-

tuele eigendomsrechten goed beschermd wor-

den en blijven. De economie zit hier niet in een 

diepe recessie, echter, de eurocrisis beïnvloedt 

consumenten en daarmee dus ook de algehele 

economie. In deze “pruttelstand” (waarin beetje 

groei en beetje krimp elkaar afwisselen) is het 

juist van belang herkenbaar te zijn en herken-

baar te blijven. Grote en kleine merken spelen 

Merk-Echt heeft per 20 oktober 2011 de klanten-

portefeuille van Regimarx te Almere overgeno-

men. Dit betekent dat Merk-Echt zal optreden 

als gemachtigde van de betreffende merken 

welke Regimarx onder haar hoede had. Een 

zorgvuldig beheer van deze merken is derhalve 

hierin een belangrijke rol! En tegenwoordig wil 

men die bescherming uiteindelijk ook op bijvoor-

beeld Twitter, Google, Facebook en LinkedIn.

Dit jaar zetten we de lijn door waarin we, naast 

het doen van perfecte onderzoeken en registra-

ties, ook de ondersteuning na de registratie ver-

zorgen, in topkwaliteit en zeer efficiënt. Dus ook 

ingeval van een (mogelijk) conflict, het beheren 

van grotere portefeuilles en ondersteuning op 

merkrechtelijk gebied bij fusies of overnames 

staan we klaar. We zullen hiervoor dit jaar bij-

voorbeeld investeringen doen in onze software-

omgeving. Wij kijken met vertrouwen naar 2012 

en wensen ook u en uw bedrijf een succesvol 

2012 toe.

in de toekomst door Merk-Echt gewaarborgd.  

De klanten van Regimarx zijn hierover reeds  

geïnformeerd. Mocht u in het verleden zaken 

hebben gedaan met Regimarx en bent u be-

nieuwd naar de status van uw merk(en), aarzelt 

u dan niet contact met ons op te nemen.

Een mooi nieuw jaar in het verschiet! 

PORTEFEUILLE MERKENBUREAU REGIMARX


